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El mes de agosto ha
registrado un total de 367
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Distribucion de campaiias por SECTOR
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En el mes de agosto se mantienen los mismos sectores con una cuota del 5%
de las campanas respecto a Julio. Los 3 primeros sectores continGan en la
misma posicién, y en el caso de “Cultura...”, se incrementa en 6 puntos su
cuota, asi como la de “servicios publicos...” que sube 2 puntos.. “Deportes y
fiempo libre” pasa a la cuarta posicion desde la 8°, desbancando a “Bebidas”
que desciende hasta el 6° puesto. Otra de las bajadas importantes es el sector
“Automocién” que pasa al puesto 10 (5° en Julio).
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D ucion de campanas por SEGMENTO
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Segmento mds utilizado
en exclusiva:
Mobiliario Urbano

El 73% de las campadas el

utiliza exclusivamente 1

segmento mds financiada por Gobierno de Espana.
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DIGITAI CONVENCIONAL Del total de campanas que llevan soportes digitales,

60%

26%

el 45% son indoor, el 40% outdoor y el 15% in+out.
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