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Distribucion de campaiias por SECTOR
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CULTURA,
ENSENANZA Y.

DISTRIBUCION Y
RESTAURACION
SERVICIOS
PUBLICOS Y.

TEXTIL Y
VESTIMENTA
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El mes de octubre presenta 8 sectores con una cuota igual o superior al 5% de
las campanas. Los 3 primeros sectores continban en la misma posicién aunque
con una participacién inferior. En este mes, se incrementa el n° de sectores
con baja cuota incrementando por tanto en 3 puntos la categoria Resto.
Cambios significativos respecto a Septiembre: Desaparece “Objetos
Personales” Ascienden posiciones “Alimentacion”, “Transporte, Vigjes..." vy
Belleza e Higiene y Descienden “Textil y Vestimenta” y “Bebidas”
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D ucion de campanas por SEGMENTO
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Del total de campanas que llevan soportes digitales,
el 37% son indoor, el 44% outdoor y el 19% in+out.
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