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El mes de septiembre ha

registrado un total de 630

campañas en OOH.

Madrid y Barcelona 
participan en  el 68% 
de ellas.

MD BCN MD+BCN TOTAL

161 127 138

426

Distribución de campañas por SECTOR

32%

12% 10%
6% 5% 5% 5% 5% 4% 4% 3% 3% 3%

5%

C
U

LT
U

R
A

,

E
N

S
E
Ñ

A
N

ZA
 Y

…

D
IS

TR
IB

U
C

IÓ
N

 Y

R
E
ST

A
U

R
A

C
IÓ

N

S
E
R

V
IC

IO
S

P
Ú

B
LI

C
O

S 
Y

…

TE
X

TI
L 

Y

V
E
ST

IM
E
N

TA

A
U

TO
M

O
C

IÓ
N

B
E
B

ID
A

S

A
LI

M
E
N

TA
C

IÓ
N

TR
A

N
SP

O
R

TE
,

V
IA

JE
S
 Y

 T
U

R
IS

M
O

TE
LE

C
O

M
U

N
IC

A
C

I

O
N

E
S
 E

 I
N

TE
R

N
E
T

D
E
P

O
R

TE
S 

Y

TI
E
M

P
O

 L
IB

R
E

B
E
LL

E
ZA

 &
 H

IG
IE

N
E

O
B

JE
TO

S

P
E
R

S
O

N
A

LE
S

FI
N

A
N

ZA
S

re
st

o

El mes de septiembre presenta 8 sectores con una cuota igual o superior al 5%

de las campañas. Los 3 primeros sectores continúan en la misma posición con

un ligero descenso de participación.

Cambios significativos respecto a Agosto: Aparecen nuevamente “Textil y

Vestimenta” y “Finanzas” que ocupan la 4ª y 13ª posición y “Automoción”

escala al 5º puesto desde el 10º.

ANUNCIANTES. TOP10

Distribución de campañas por SEGMENTO

Segmento más utilizado 

en exclusiva:

Mobiliario Urbano (33%)
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El 70% de las campañas

utiliza exclusivamente 1

segmento.
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El mobiliario urbano es

el segmento más

utilizado para combinar

con otro: 71% de las

campañas

El mobiliario urbano es la base del 

92% de las campañas con 3 

segmentos. En el mes de septiembre 

hay una fuerte reactivación de las 

campañas multisegmento, llegando 

a 10 las que combinan  4 segmentos.

Distribución de campañas por tipo emisión
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Del total de campañas que llevan soportes digitales, 

el 45% son indoor, el 42% outdoor y el 14% in+out.
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Fuente: OC24 estudio competitive sp’22

Por volumen de campañas destacan:
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Por último hay una 

campaña a nivel local 

en Madrid, que utiliza 

5 segmentos.


