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En noviembre 8 sectores tienen una cuota igual o superior al 5% de las e (BEBGTY <omrm
campanas. Los 3 primeros sectores continian en la misma posicion. En el ~
caso de “Cultura...” continua la tendencia descendente, mientras que los T %fsns’w
ofros se mantienen. Se incrementa nuevamente la categoria Resto que
sube 3 puntos hasta el 11%. grupo
Cambios significativos respecto a Octubre: Desaparece “Deportes y Tiempo Volkiagen
Libre” y “Finanzas”. Asciende posiciones “Bebidas” (del 10 al 4) y Desciende
“Alimentaciéon” (del 4 al 8).
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Segmento més utilizado El mobiliario urbano es Por dltimo hay
Asciende al 75% el porcentaje en exclusiva: el segmento  mds Yinie] coprlw_pogo
de campaias que utilizan Mobiliari - . que utiliza
. obiliario Urbano (34 utilizado para combinar 4
exclusivamente 1 segmento, (34%) p segmentos y estd
en detrimento de las de 3 y 4 con ofro: 81% de las  presente enlas
segmentos. campanas dos ciudades:

Renfe-Tu Tren

oz - 206 campanas DOOH
ucion de campanas por

5 MU+GF

] MU

MIXTA 16
uGF
+
94 30 n VARIOS

1 Musce

DOOH INDOOR DOOH OUTDOOR DOOH IN+OUT = METRO

CONVENCIONAL mCC
43%

DIGITAL
2%
Del total de campanas que llevan soportes digitales,

el 54% son indoor, el 33% outdoor y el 14% in+out.
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