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En febrero 7 sectores tienen una cuota igual o superior al 5% de las ﬂ united orange
campanas. Los 4 primeros sectores se mantienen en la misma posicién o [
concentrando el 69% de las campanas. AUn manteniendo la misma amazon
Bf & " 1 M [T Volkswagen A o
posicion "Cultura...”y “Automocion” crecen en 5 y 1 punto porcentual A OO
respectivamente.
Cambios significativos respecto a enero: Reaparece “Alimentacion”.
Asciende posiciones “Telecomunicaciones...” (del 8 al 7) y “Bebidas” (del
10 al 8). Desciende “Belleza...” (del 5al 11).
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El mobiliario urbano es comerciales como denominador
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Del total de campanas que llevan soportes digitales,
el 48% son indoor, el 40% outdoor y el 12% in+out.
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Fuente: OC24 estudio competitive en'23
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