( flash

competitive

332

(@
Bl mes de agosto ha Madrid y Barcelona

registrado un total de 519 participan en el 4% 130 % 104
campanas en OOH. de ellas. ' - -
MD BCN MD+BCN TOTAL

Distribucion de campanas por SECTOR ANUNCIANTES. TOP10

29% Por volumen de campanas destacan:
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En agosto desciende a 6 la cifra de sectores con el 5% o mds de campanas Carrefour
respecto a julio. Los 4 primeros sectores se mantienen en la misma posicién, ™~ QMMW
destacando “Cultura...” y “Distribucién...” que crecen 4 y 3 puntos %ﬁfﬁ

porcentuales respectivamente. M+ p&G
Cambios significativos respecto al mes precedente: Asciende 4 posiciones

“Deportes..."+2% respecto a julio (del 9 al é) y “"Automocién” (del 6 al 5).

Desciende “Transporte...” por segundo mes consecutivo (del 5 al 7).

Distribucion de campanas por SEGMENTO
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e . TR BUS BN 51 woce I 2 El mobiliario urbano estd presente en el
21% Al CC w42 wuser [l 10 91% de las campafas con 3 segmentos.
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mantienen la primera posicion Segmento mds utilizado El mobiliario urbano es Transporte estd presente con A:UTobus +
con 1 punto mds que en julio. en exclusiva: el segmento  mds Renfe en ambas campanas.
Desaparecen las campafas con Mobiliario Urbano (31%) utilizado para combinar
6 segmentos y las de 4 tro: 69% de |
segmentos descienden 2 puntos. cen © [O' 5 CS leE
campanas.
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D35% ’ Del total de campanas que llevan soportes digitales cc

el 36% son indoor, el 49% outdoor y el 15% in+out.

o))
Fuente: OC24 estudio competitive ag'23

Ppoquit’ fe

PEBPLE & 8RANDS



	Diapositiva 1

