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En septiembre se mantiene en 6 la cifra de sectores con el 5% o mds de s
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campanas respecto al mes anterior.
respecto a agosto:

Cambios  significativos

Asciende 4 posiciones
“Alimentacién” pasando al 4° puesto con 4 puntos mds de cuota y

“Deportes..." (del 6 al 5). Descienden "“Automocion” (del 5 al 6) y “Bebidas”

del puesto 4° al 8°.
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Distribucion de campanas por SEGMENTO
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Las campanas con un segmento
mantienen la primera posicion
con la misma cuota que en

1 segmento
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El mobiliario urbano es
el segmento mas

3 y + segmentos

El mobiliario urbano estd presente en el
81% de las campanas con 3 segmentos.
Se registran 9 campanas con 4
segmentos, 7 campanas mds que en
agosto, en las que el Mobiliario Urbano
es el principal protagonista con
presencia en 8 de las 9 campanas

agosto. Las campanas con 2 Mobiliario Urbano (31%) utilizado para combinar
segmentos descienden 3 puntos. con oier 6% e [es
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campanas.
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Del total de campanas que llevan soportes digitales,
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el 52% son indoor, el 37% outdoor y el 12% in+out.
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