
flash01
competitive

El mes de enero ha registrado

un total de 675 campañas en

OOH.

Madrid y Barcelona 
participan en  el 66% 
de ellas.
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Distribución de campañas por SECTOR

29%

18%

7% 7% 7% 6% 4% 4% 4% 3% 3% 2%

8%

C
U

LT
U

R
A

,

E
N

S
E
Ñ

A
N

ZA
 Y

…

D
IS

TR
IB

U
C

IÓ
N

 Y

R
E
ST

A
U

R
A

C
IÓ

N

A
U

TO
M

O
C

IÓ
N

S
E
R

V
IC

IO
S

P
Ú

B
LI

C
O

S 
Y

…

B
E
LL

E
ZA

 &

H
IG

IE
N

E

TR
A

N
SP

O
R

TE
,

V
IA

JE
S
 Y

…

D
E
P

O
R

TE
S 

Y

TI
E
M

P
O

 L
IB

R
E

A
LI

M
E
N

TA
C

IÓ
N

TE
LE

C
O

M
U

N
IC

A

C
IO

N
E
S 

E
…

B
E
B

ID
A

S

FI
N

A
N

ZA
S

O
B

JE
TO

S

P
E
R

S
O

N
A

LE
S

re
st

o

En enero se mantiene en 6 la cifra de sectores con el 5% o más de

campañas.

Cambios significativos respecto a diciembre: “SS. Públicos y Privados” con 30

campañas registradas abandona el Top 3 y su lugar es ocupado por

“Automoción” con 31 campañas.

Asciende 6 posiciones “Transporte…” escalando al puesto 6 desde el 12,

incrementando 4 puntos porcentuales.

Descienden “Belleza…” (del 4 al 5) y “Deportes” del puesto 5 al 7.

ANUNCIANTES. TOP10

Distribución de campañas por SEGMENTO

Segmento más utilizado 

en exclusiva es:

Autobús (27%)

1 seg.

79%

2 seg.

14%

3 seg.

6%

4 seg.

1%

5 seg.

0,2%

El año comienza manteniendo la
tendencia: las campañas con un
segmento continúan en primera
posición con 4 puntos más que
en diciembre. Las campañas con
2 segmentos pierden 4 puntos y
continúan en segundo puesto.
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El mobiliario urbano es

el segmento más

utilizado para combinar

con otro: 59% de las

campañas.

El mobiliario urbano está presente en el 

70% de las campañas con 3 segmentos. 

Se registran 5 campañas con 4 

segmentos, 8 menos que en el mes 

precedente. Ha habido 1 campaña que 

combina 5 segmentos: Movistar+

Distribución de campañas por tipo emisión

CONVENCIONAL

57%

DIGITAL

31%

MIXTA

12%

Del total de campañas que llevan soportes digitales, 

el 57% son indoor, el 31% outdoor y el 12% in+out.
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Fuente: OC24 estudio competitive ene´24

Por volumen de campañas destacan:
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