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El ~mes de febrero ha Madrid y Barcelona
regisfrado un total de 742 participan en el 64% 190 193 165
campanas en OOH. de ellas. ' -
MD BCN  MD+BCN  TOTAL
Distribucion de campanas por SECTOR ANUNCIANTES. TOP10
e Por volumen de campanas destacan:
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En febrero aumenta hasta 7 el nUmero de sectores con el 5% o mds de LACTALIS
campanas. Cambios significativos respecto a enero: CEL %lcampo
;0
“Alimentaciéon” asciende hasta la quinta posicidon, incrementando 3
puntos porcentuales. “Cultura...” mantiene la primera posicién, M+ EUSREAL
subiendo 1 punto y “Distribucién...” también mantiene la segunda

posicién a pesar de perder 3 puntos en beneficio de Automocion vy
Servicios PUblicos que aumentan 2 puntos.
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I El mobiliario urbano esté presente en el
Bl - 87% de las campanas con 3 segmentos.
Se registran 1 campana con 4
segmentos y 2 combinando 5
segmentos. Ha habido 1 campana que
combina 5 segmentos: Samsung Galaxy
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En febrero las campanas con un

segmenfo continban en primera
posicién con 2 puntos menos que el
mes anterior. Repuntan ligeramente
las campanas con 2 segmentos,
que confindan en segunda posicién
y reaparecen las campaias que

Segmento mds utilizado
en exclusiva es:
Mobiliario Urbano (31%)
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El mobiliario urbano es 1 G,
el segmenfo  mds :
utilizado para combinar

con ofro: 73% de las

combinan 6 segmentos. Campanas.
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DOOH OUTDOOR DOOH INDOOR  DOOH IN+OUT

Del total de campanas que llevan soportes digitales, el
44% son outdoor, el 41% son indoor y el 15% in+out.

Fuente: OC24 estudio competitive feb 24
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