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El mes de marzo ha registrado
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6 sectores presentan una cuota con el 5% o mds de campanas. Se Boﬁ" 3
mantiene el ranking de los primeros sectores respecto al mes Volkswagen 4

anterior. :
Aungue mantienen la primera y segunda posicién, cabe destacar el M+ - -
descenso en cuanto a nUmero de campanas de “Cultura...” 4
puntos menos que en febrero y el incremento de 2 puntos de

“Distribucién...”. Suben también en cuota de participacion

“Alimentacion” y “ Belleza e Higiene”.
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Distribucion de campaiias por SEGMENTO
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5% 2% B ~0.2% - ]
2560, = BUS _80 Mu+cc 23 El mobiliario urbon? estd presente en el
17% cC NN 67 wvuverro [ 17 70% de las campanas con 3 segmentos.
GF HEEE 49 wo-eus [ 7 Se registran 9 campanas con 4
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I seq. TR METRO BB 23 vorer [ 7 segmentos, 8 mds que en febrero. Y una

76% TR_RENFE M 18 wusotros [l 4 campana que combina 5 segmentos:
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En marzo las campanas con un
segmenfo continban en primera
posicién con 1 punto menos que el
mes anterior. Las campanas con 2

Segmento mds utilizado
en exclusiva es:
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El mobiliario urbano es

— el segmento mds
i Mobiliario Urbano (30%
segmentos mantienen la segunda (30%) utiizado para combinar
posicion con un punfo menos de )
cuota y desaparecen las campanas con otro: 74% de las
que combinan 6 segmentos. Campanas.
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DIGITAL ONVENCIONAL
34% 52% Del total de campanas que llevan soportes digitales, el

44% son indoor, el 42% son outdoor y el 14% in+out.
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