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El mes de abril ha registrado un Madrid y Barcelona 27 . 150
total de 807 campafas en OOH. participan en el 67% ' -
de ellas.
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Los tres primeros sectores del ranking mantienen su posicion, si bien +
destaca “Cultura...” que registra 33 campanas mds que en marzo M
alcanzando 4 puntos mds de cuota. “Automocién” continda en tercer
puesto ampliando la distancia con “SS. PUblicos y Privados” que pierde 3
puntos respecto al mes anterior. grpe @ PsA
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“Bebidas” es el sector que mds crece pasando del octavo al 5° puesto
(+2 puntos) y “Alimentaciéon” se posiciona en séptimo lugar perdiendo 2
puestos en comparacién con las campaias registradas en marzo.

Distribucion de campaiias por SEGMENTO
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En abril continGa la tendencia y las
campanas de 1 segmento mantienen
el ler. puesto con la misma cuota
que en marzo, lo mismo sucede con

las campanas con 2 segmentos. Las
campanas de 3 segmentos crecen 1
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Segmento mds utilizado
en exclusiva es:
Mobiliario Urbano (26%)

2 segmentos 3y + segmentos

El mobiliario urbano y metro son los
formatos con mayor presencia en las
campanas con 3 segmentos, con 10

campanas cada uno.

Se registran 8 campanas con 4
segmentos. Y una campana que
combina 5 segmentos: Mc Donald’s X
Manuel Turizo y X Saiko
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El mobiliario urbano es
el segmento mas
utilizado para combinar

punto que pierden las que combinan con ofro: 70% de las
4 segmentos. Campanas.
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Las campanas de emisibn convencional lideran la cuota con el
55% (3 puntos mds que en marzo) y las mixtas suben 3 puntos
también, en detrimento de las campanas exclusivamente
DOOH que bajan 6 puntos hasta el 28% .

Del total de campanas que llevan soportes digitales, el
48% son indoor, el 38% son outdoor y el 14% in+out.
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