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El mes de junio ha registrado un Madrid y Barcelona
total de 803 campafas en OOH. participan en el 67% 179 172 184
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“Cultura...” y “Distribucion...” mantienen la primera y segunda posicion Unidlover P G
respectivamente. “Bebidas” continla creciendo y alcanza el tercer e (G R arupo &
puesto con un 9% de cuota (+2 puntos respecto a mayo). Ascienden grupo
respecto al mes anterior: “Automocién” al cuarto puesto, con +1% de TSR LOREAL

cuota y “Alimentacién” al quinto puesto, desde el octavo mientras que
“SS. PUblicos y Privados” y " Belleza..." descienden posiciones, aunque
mantienen cuota.
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Distribuc e campanas por SEGMENTO
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Lo distibucion  se  mantiene VRRENRE | 7 eEETE| ] 4
constante respecto al mes de
mayo. El mobiliario urbano es

Segmento mds utilizado
en exclusiva es:
Mobiliario Urbano (29%)

Contintan liderando el ranking las
campanas que con 1 segmento. La
Unica variacion es de 1% de cuota
que pierden las campanas de 2
segmentos en favor de las de 3.

el segmento mas
utilizado para combinar
con ofro: 66% de las
campanas.

3y + segmentos

Mobiliario Urbano es el formato con mayor
presencia en las campanas con 3

segmentos, con 34 campanas.

Se registran 8 campanas con 4 segmentos,
3 mds que en mayo y 5 campanas con 5

segmentos. La campana de Sky Showtime
“Yellowstone" es la Unica que combina 6

segmentos:
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DIGITAL

31%
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Las campanas Convencionales mantienen la primera posicion
creciendo 1 punto respecto al mes de mayo. Las Digitales
crecen también 1 punto, siendo las campanas de emision
Mixta las que descienden 2 puntos.
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Del total de campanas que llevan soportes digitales, el
43% son indoor, el 41% son outdoor y el 16% in+out.
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