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El mes de sepfiembre ha Madrid y Barcelona
registrado un total de 757 participan en el 65% 183 " e
campafas en OOH. de ellas. ' '
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El TOP3 se mantiene con cuotas muy similares a las de agosto,
destacando “Automocion” que crece 2 puntos por segundo mes . <L o
consecutivo.  Cambios respecto  al  mes anferior: ascienden : pEICne
/fxllmenfooon al 4° puesto desde el séptimo, y “Belleza...” al puesto Gupo . E %mmv amazon
numero 6 desde el octavo, ambos sectores doblando su cuota. f——
Volkswagen

“SS. PUblicos y Privados” desciende al 5° puesto con 2 puntos menos de

cuota.

Distribucion de campanas por SEGMENTO
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Las campanas con 1 segmento URLRENS |G
mantienen liderazgo y cuota

respecto al mes precedente.
Desaparecen las campanas de 5y
6 segmentos y las que combinan 2,
3 y 4 se mantienen en sus
posiciones.

Segmento mds utilizado
en exclusiva es:
Mobiliario Urbano (29%)

2 segmentos 3y + segmentos

Mobiliario Urbano, con presencia en el
81% de las campanas de 3 segmentos, es

wosce I 18
wowereo [ 15

vu-eus [ 14 el formato mds empleado. Se han
vuorer [ 12 registrado 5 campanas con 4 segmentos,

wuaaee [ 6 3 mds que en agosto y en todas ellas estd
vure il 2 presente el Mobiliario Urbano.

musotros | 1

El mobiliario urbano es
el segmento mas
utilizado para combinar
con ofro: 69% de las
campanas.

Distribucio!
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17% CONVENCIONAL

. 48%

Las campanas Convencionales continian en primera posicion,
aunque pierden 1 puntos de cuota, igual que les sucede a las
campanas Digitales. Las campanas Mixtas crecen 2 puntos.
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DOOH OUTDOOR  DOOH INDOOR DOOH IN+OUT

Del total de campanas que llevan soportes digitales, el
48% son indoor, el 39% son outdoor y el 13% in+out.
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