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El mes de diciembre ha Madrid y Barcelona
registrado un total de 815 participan en el 65% 28 168
campafas en OOH. de ellas. ' - -
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Distribucion de campanas por SECTOR ANUNCIANTES. TOP10
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“Cultura...” continda en primera posicion alcanzando el 27% de cuota (+3 \
puntos), “Distribucién...” mantiene la segunda posicién, pero pierde 3 %%W.;. (0 W
puntos y “Ss. PUblicos y Privados” recupera la tercera posicion con un 8%
Carrefour
de cuota. Supo
Cambios respecto a noviembre: “Belleza...” asciende al quinto puesto LOREAL arupo
con un 6%. Descienden “Alimentacién” que con un 6% de cuota, pasa a Volkereagen

ocupar el cuarto puesto y “Automocion” pasa a ocupar el sexto puesto.
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La distibucién  por segmentos segmentos.

continba en linea con el resto del
ano. Las campanas con 1 segmento
son las Unicas que crecen,
manteniendo su liderazgo a pesar
de perder 2 puntos.

Segmento mds utilizado
en exclusiva es:
Mobiliario Urbano (27%)

El mobiliario urbano es
el segmento mas
utilizado para combinar
con ofro: 63% de las
campanas.
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Continta el ascenso de las campanas Digitales un mes mds, con un
42% de cuota y 2 puntos mds que en noviembre. Estos dos puntos
los pierden las campanas Convencionales, pasando al segundo
puesto. Las Mixtas se mantienen estables.

Del total de campanas que llevan soportes digitales, el
54% son indoor, el 28% son outdoor y el 18% in+out.
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