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El mes de noviembre ha Madrid y Barcelona
registrado un total de 848 participan en el 65%
campanas en OOH. de ellas.
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Distribucion de campanas por SECTOR ANUNCIANTES. TOP10

24%
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En noviembre aumenta hasta 5 el nUmero de sectores que concentran A g@@f
mds del 5% de las campanas. “Cultura...” mantiene el primer puesto (» Ne_;stlé'
creciendo hasta el 24% (+2 puntos), “Distribucion...” continda en 2°
posicién y cerando el TOP3 “Alimentacién” que con un 10% de cuota, (Emvel SUEE @
desplaza a "Automocién” hasta el quinto puesto. “Ss. PUblicos y Privados” arupo Vollinen @YAMOV|L
sube 1 posicion hasta la 4° posicion con 1 punto mds de cuota respecto al LOREAL
mes anterior.
n de campanas por SEGMENTO
+
3seg.  4seg. 5%€9 1 segmento 2 segmentos 3y + segmentos
\ 1 ~0.5% 6 seg.
6% 1% 0% - G
2seg. \ : 2% woece | En las campanas de 3 segmentos Mobiliario
20% CC IS 104 Urbano, 94%, es el mds empleado. En las de
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TR BUS EENEEEE 78 woss . 10 4 segmentfos MU y /’A\UTObUSSS son los mds
GF W 35 presentes (88%).La féormula CC+MU+METRO
MU+GF 10 P .
U s=8) TRIETRD __| 58 - es la mds repetida en las de 5 segmentos.
72% OT_LONAS W 20 MU+OTROS . 3 = 0
TR_RENFE M 16 La campana de Loterias El Sorteo que nos
AAEE B 12 mure 3 une es la Unica que combina 6 segmentos.

Se mantiene la distribucién por

segmentos. Las campanas que El mobiliario urbano es

L Segmento mds utilizado 5
emplean 1 segmento son las Unicas 9 - el segmenfo  mas
que crecen respecto a octubre. en exclusiva es: utilizado para combinar
Reopc_}recen las campanas que Mobiliario Urbano (27%) con ofro: 70% de las
combinan 6 segmentos. -

campanas.
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Las campaias Digitales continban creciendo hasta alcanzar el 40%
de cuota, 3 puntos mds que en el mes de octubre. Las campafas
Mixtas se mantienen estables y son las Convencionales las que a
pesar de perder 3 puntos a pesar contfinban siendo lideres.
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Del total de campanas que llevan soportes digitales, el
59% son indoor, el 26% son outdoor y el 15% in+out.
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