PEOPLE & BRANDS

OOH

segundo medio

OOH se mantiene como el 2°
medio con mayor recuerdo
(81,5%) por tercera ola
consecutiva. R
Son mds de 34,7 millones de &
personas los que recuerdan haber ®
visto publicidad OOH en la Ultima ‘
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semana.
Aumenta la distancia (+2,2 puntos)
sobre la television que ocupa el
tercer puesto.

Internet  continla en primera
posicién.
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Por segmentos...
La distribucién por segmentos no varia

81% 79% 80% 89% <oy 70% respecto a las dos olas anteriores.
67% 63% 63% 62%  62%61% 61% Mobiliario Urbano mantiene el primer
puesto con una cuofa de 81%.
Transportes continba en segunda
posicion acumulando un 69% de
recuerdo.
MOBILIARIO URBANO TRANSPORTES RESTO SOPORTES GRAN FORMATO AmbOS SegmenTOS crecen 2 punfos
P ola 25 m2ola 25 =1°ola 25 respecto ala 2% ola de 2025.

Resto y Gran formato mantienen su
cuota y posicidn respecto a la ola
precedente.

Por soportes...

Autobuses siguen siendo los lideres en
recuerdo con un 63% de cuota.
Se mantienen también la segunda y Gl 'MALA
tercera posicién: Marquesinas con un ) ! o)

JS HISTORIAS
57%y Carteleras (56%). L
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